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RESUMEN

La estratificacion social consiste en clasificar a los individuos de un pais o region segun
caracteristicas socioecondmicas similares. Las metodologias que se utilizan para clasificar a
las personas por estratos varian de un pais a otro, pues se consideran diferentes criterios,
variables o factores culturales. En el Ecuador, el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos,
por medio de la Encuesta de Estratificacion del Nivel Socioeconémico, busca identificar los
grupos socioecondmicos y sus caracteristicas, siendo esta clasificacion la oficial para
estudios sociales, econdmicos y demograficos. La presente investigacion tiene por objetivo
construir un criterio de estratificacion social basado en los patrones de consumo de los
hogares, utilizando los datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
Urbanos y Rurales del Ecuador y aplicando el método de agrupamiento K-means. Los
resultados sugieren que el consumo puede acercar a los hogares considerando las
preferencias reveladas; asi mismo, este criterio permite identificar como influyen las

caracteristicas socioecondmicas del jefe de hogar en la estratificacién socioeconémica.

Palabras claves: Consumo, K-means, Estratificacién Socioecondmica, Ecuador.
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ABSTRACT

Social stratification consists of classifying individuals in a country or region according to
similar socio-economic characteristics. The methodologies used to classify people by strata
vary from country to country, as different criteria, variables or cultural factors are
considered. In Ecuador, the National Institute of Statistics and Censuses, through the
Socioeconomic Level Stratification Survey, aims to identify socioeconomic groups and their
characteristics, this is the official classification for social, economic and demographic
studies. The objective of this research is to build a criterion of social stratification based on
household consumption patterns, using data from the Survey of Income and Expenditures of
Urban and Rural Homes of Ecuador, and applying the K-means grouping method, in order
to ascertain the socio-economic situation of Ecuadorians. The results suggest that
consumption can bring households closer considering the preferences revealed; also, it
allows identifying how the socioeconomic characteristics of the head of the family influence

the classification of social classes.

Keywords: Consumption, K-means, Socioeconomic Stratification, Ecuador
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PREAMBULO

La estratificacion socioeconémica permite clasificar a los individuos segln caracteristicas
sociales, economicas, politicas y culturales (Poggi, 2006). En el siglo XIX, aparecieron las
principales referencias de estratificacion con las teorias marxista y weberiana (Sémbler,
2006). Estas teorias son consideradas enfoques clésicos de estratificacion que permitieron
establecer y clarificar conceptos tales como: clases, ocupacion, estatus, estilo de vida, entre
otros (Saavedra , 2007).

A nivel mundial, existen diversos criterios para definir a los estratos
socioecondémicos y estos se desarrollan con base en diversas metodologias, variables y
enfoques (Diaz, 1984). Para el caso de Ecuador, existe la Encuesta Nacional de
Estratificacion del Nivel Socioecondmico (NSE), misma que contiene datos para identificar
a los grupos socioecondmicos y sus caracteristicas a través del andlisis de dimensiones tales
como: vivienda, educacion, caracteristicas economicas, bienes, tecnologias de la

comunicacion y habitos de consumo (INEC, 2011).

En este contexto, este trabajo tiene por objetivo construir un nuevo criterio de
estratificacion social basado en los patrones de consumo de los hogares para conocer la
situacion socioecondmica de los ecuatorianos bajo otra perspectiva; este nuevo criterio
permite identificar semejanzas y diferencias en las preferencias reveladas de los

consumidores.

La investigacion estd compuesta por cinco capitulos. En el Capitulo | se aborda el
planteamiento del problema, donde se busca determinar, orientar y justificar el analisis de
un nuevo criterio de estratificacion socioecondmica, ademas de que se presentan los

objetivos del estudio.

En el Capitulo Il, se desarrolla la revision del marco tedrico relacionado a la
estratificacion social, el concepto de clase y las clases sociales y sus inicios. Adicionalmente,
se presenta una revision de la evidencia empirica con el andlisis de la estratificacion

socioecondémica en el mundo.

XV



En el Capitulo I11, se realiza la descripcién de la base de datos obtenida a partir de la
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR)
correspondiente al periodo 2011-2012. Ademas, en este capitulo se detalla la metodologia

empleada en el estudio.

En el Capitulo 1V, se presentan los resultados obtenidos de la estratificacion social
bajo el criterio consumo, especificamente, se caracterizan las principales variables
socioecondmicas y se analiza la distribucion de los hogares a nivel nacional y provincial.
Por otro lado, se muestra el contraste entre estratos socioeconémicos bajo la descripcion del
consumo de varios productos y servicios; ademas, se realiza la comparacién entre la

estratificacion propuesta con la estratificacion oficial.

Finalmente, en el Capitulo V, se presentan las conclusiones y recomendaciones de
esta investigacion. En general, los resultados sugieren que, independientemente de la
posicion social, las preferencias de consumo tienden a seguir un comportamiento especifico

para ciertos productos y servicios, acercando de esta manera a los hogares.
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CAPITULO |

1. INTRODUCCION

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La estratificacion social es un mecanismo de clasificacion que existe desde sociedades
antiguas en las cuales predominaba la desigualdad (Fachelli, 2009). De acuerdo con Sémbler
(2006), las teoria marxista y weberiana fueron las principales referencias o enfoques clasicos

de estratificacion que permitieron definir conceptos como clase y estatus.

A nivel mundial, existen diversos criterios para definir a los estratos
socioecondmicos y estos se desarrollan con base en diversas metodologias, variables y
enfoques (Diaz, 1984). Por ejemplo, para paises de América Latina, variables como el nivel
de ingresos, la posesion de bienes duraderos y el tipo de residencia son las més utilizadas
(Mendes, 2015).

Para el caso del Ecuador, existe la Encuesta Nacional de Estratificacion del Nivel
Socioeconémico (NSE), misma que contiene datos para identificar a los grupos
socioecondmicos y sus caracteristicas a traves del andlisis de dimensiones tales como:
vivienda, educacidn, caracteristicas econdmicas, bienes, tecnologias de la comunicacion y
habitos de consumo (INEC, 2011). La Encuesta fue realizada por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC) en 2011, para los hogares urbanos de las ciudades de Quito,

Guayaquil, Cuenca, Machala y Ambato.

Actualmente, el Gnico criterio de estratificacion socioecondémica oficial en Ecuador
es el que se realiz6 con base en la NSE. Este criterio otorga un puntaje relativamente bajo
a los habitos de consumo en comparacién a las demas dimensiones, sin embargo, los
patrones de consumo permiten revelar similitudes y diferencias en las sociedades
(Mendes,2015). Por lo tanto, lo que se pretende mediante el presente estudio es desarrollar
una alternativa de estratificacion socioecondémica, considerando los patrones de consumo

de las familias ecuatorianas.

Para la generacion de los estratos, bajo el criterio consumo, se aplicara una técnica

multivariante, utilizando la base de datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de

1



los Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR). Esta encuesta fue realizada a 40.932 viviendas
entre abril del 2011 a marzo del 2012. A la fecha de realizacién de este proyecto de titulacion,

esta encuesta es la Unica disponible para realizar el analisis y, por tanto, es la mas actualizada.

1.2. JUSTIFICACION

Mediante los habitos o preferencias de consumo es posible identificar semejanzas y
diferencias en las familias. Segun Friedman (1956), el analisis de las canastas de consumo
permite clasificar a una sociedad en funcion de sus preferencias reveladas, mismas que se
basan en el supuesto de ingresos permanentes. El autor también afirma que, las personas
buscan mantener un nivel homogéneo de consumo a lo largo de sus vidas, por lo tanto, este

patron de consumo es entonces un indicador de ingresos permanentes (Chao, 2001).

Segun Mendes (2015), analizar el patron de consumo permite clasificar a los hogares
de acuerdo con sus preferencias reveladas, mas no a partir de su ingreso, pero, este aspecto
se toma en cuenta de manera indirecta, ya que las canastas de consumo consideran la
limitacion presupuestaria, y estas solo seran consumidas por los hogares si estan en la

capacidad econdmica de adquirirlas.

De tal forma, para el caso ecuatoriano, se pretende describir el comportamiento de
los hogares a partir de las preferencias reveladas de consumo, con el fin de otorgar
informacion, en base a los datos mas actuales disponibles, sobre la clasificacion

socioecondémica de los hogares ecuatorianos.

Dado que el criterio NSE propuesto por el INEC clasifica a la poblacion ecuatoriana
en cinco clases socioecondémicas, se propone crear el mismo numero de estratos con el fin
de obtener resultados comparables, se aplicard el método de agrupamiento k-means, mismo
que clasifica a un conjunto de datos en grupos homogéneos donde las observaciones que
pertenecen al mismo grupo son lo mas parecidas posibles entre si, pero son diferentes de
aquellas que pertenecen a otros grupos (Linden, 2009), es decir, se pretende separar a los
hogares a partir de sus preferencias de consumo. Se utilizara el coeficiente de Jaccard pues
este corrige la ausencia conjunta, agrupando a los hogares bajo sus preferencias reveladas

analizando el consumo realmente realizado (Meyer, 2002).

1.3. OBJETIVO GENERAL
Construir un criterio de estratificacion social basado en los patrones de consumo de los

hogares, aplicando el método de agrupamiento K-means a los datos de la Encuesta de



Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales del Ecuador, con el fin de conocer la

situacion socioecondmica de los ecuatorianos.

1.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS
i.  Caracterizar los estratos socioecondmicos por medio de la identificacion de los
productos y servicios consumidos por los hogares.
ii.  Identificar como influyen las caracteristicas socioecondmicas del jefe de hogar en

la clasificacién de los estratos socioecondmicos.



CAPITULO II

2. MARCO TEORICO
2.1. ESTRATIFICACION SOCIAL

La clasificacion de los individuos segun caracteristicas sociales, econdémicas, politicas y
culturales similares se conoce como “estratificacion social” (Poggi, 2006). Este tipo de
estratificacion ayuda a que los hacedores de politica cuenten con mayor informacion para la
toma de decisiones econdmicas, sociales y culturales, tanto a nivel global, regional, sectorial
o local (Arguello, 1991).

Para clasificar a la poblacion se usan criterios como el nivel de ingresos, posicién en
el mercado, actividad econdémica o tipo de consumo, y estos criterios dependen del objetivo
de la estratificacion, por esta razén, cada uno de los estratos variara segun el criterio
considerado (Sanabria, 2004).

2.2. EL CONCEPTO DE CLASE
Los socidlogos identifican a las clases sociales como la causa principal del sistema de
estratificacion de las sociedades industriales, sin embargo, no proporcionan una definicion
exacta (Filgueira, 2001). En general, el concepto de clase hace referencia a un grupo
determinados de individuos que comparten una misma posicién social y un mismo estatus

al poseer caracteristicas similares (Badia, 1974).

Segun Badia (1975), las clases se pueden definir de varias maneras: i) una forma de
clasificar a grupos situados dentro de un orden jerarquico, ii) un indicador de prestigio o iii)
grupos sociales potenciales con capacidad de transformar a la sociedad.

Otros autores han definido a la clase desde perspectivas distintas considerando
términos gradacionales o relacionales. Al usar términos gradacionales, la agrupacién de la
sociedad se lleva a cabo en funcion del nivel de renta, el nivel educativo y el estatus, aqui
las clases son identificadas como grupos que son inferiores o superiores a otras clases, por
ende, toman nombres cuantitativos como: clase baja, clase media y clase alta (luliano, 2010).
Por otro lado, al considerar términos relacionales se toman en cuenta las relaciones sociales

que existen entre clases, la diferencia con el caso anterior radica en que los nombres



asignados a las clases son de tipo cualitativo como: clase obrera, clase de servicio, clase

profesional-directiva, etc (Solano, 2002).
2.3. LAS CLASES SOCIALES Y SUS INICIOS

La estratificacion social es un sistema existente desde sociedades e imperios antiguos en los
cuales predominaba la desigualdad (Stavenhagen, 1996). Por ejemplo, en el Imperio
Romano, en el siglo Ill, la recaudacion de ingresos se basaba en la organizacion de la
estratificacion social, asi las tarifas impositivas mas altas estaban dirigida a los estratos mas
bajos (campesinos); los impuestos llegaron a dominar completamente la estructura
econodmica (Wickham, 1989), el Estado se volvié “todopoderoso” al controlar por medio de

tributos la vida de los ciudadanos (Cérdoba, 2009).

Segln Acufa (2014), las dos grandes clases que predominaban en la antigua Roma
eran los patricios y los plebeyos. La clase social de los patricios estaba constituida por la
aristocracia y gozaban de privilegios como: i) desempefar cargos publicos, ii) elaborar y
ejecutar leyes, iii) poseer tierras, y iv) formar parte del ejército. Segin el mismo autor, los
plebeyos pertenecian a la clase social que: i) debia pagar gran cantidad de impuestos, ii) no

gozaba de derechos, iv) eran esclavos, y v) constituian la fuerza de trabajo.

Por otra parte, Gschnitzer (1981) en su estudio “Historia Social de Grecia” detalla el
desarrollo y estructuracion de la organizacion social, conceptos definidos a lo largo de la
historia de esta sociedad. Especificamente en la época arcaica, que se caracterizo por ser un
periodo dinamico, el autor hace referencia a escalonamientos que se constituyen por un
orden legal o juridico dentro de una organizacion social, es decir, derechos politicos que se
reconocian solo a individuos que pertenecian a los estamentos mas elevados y que a menudo
eran heredados. Este criterio se asemeja y describe la conformacion de clases o estratos que

se conoce en la actualidad.

Pese a la presencia de la estratificacion social en la antigliedad, esta tiene recién en
el siglo X1IX sus principales referencias en las teorias marxista y weberiana (Sémbler, 2006).
Estas teorias son consideradas como los enfoques clasicos de estratificacion social que
permitieron establecer y clarificar conceptos tales como clases, ocupacion, estatus, estilo de
vida, entre otros. Sin embargo, los autores de estas teorias no fueron los primeros en
desarrollar la definicion de clases en la sociedad moderna, fueron los historiadores los que

plasmaron en escritos el desarrollo de lucha de clases a lo largo de la historia y afirmaron



que la estratificacion social constituye un nivel de andlisis estratégico y privilegiado para

entender a las sociedades, el cambio social y el desarrollo histérico (Saavedra , 2007).

Adamovsky (2012), asegura que, en el ultimo tercio del siglo XIX, la mayoria de los
paises de América Latina estaban divididos en dos clases: i) la “gente decente” y ii) la plebe.
En el primer grupo, se encontraban los militares, funcionarios, industriales, sacerdotes,
abogados, médicos vy, en general, los que se dedicaban a un trabajo intelectual; todos los
demas, como los campesinos, artesanos, esclavos e indios bajo servidumbre, pertenecian a

la plebe.

Segun Duek e Inda (2007), con economistas como Quesnay, Adam Smith y David
Ricardo, principalmente, existio un gran avance en la anatomia econémica de las clases, pero
ellos vincularon mucho mas la division social con las relaciones de distribucion que con las

relaciones de produccién.

En definitiva, posiblemente fue la evolucion de clasificacion social que ha existido
en la historia lo que incentivé a fildsofos como Karl Marx y Max Weber a crear sus teorias
para explicar de manera general los criterios de clasificacion social (Rojas, 2011). A
continuacion, se explicaran a detalle los criterios considerados en las teorias marxista y

weberiana con el fin de comprender los fundamentos de clasificacion.

2.3.1. Enfoques clasicos de estratificacion social

2.3.1.1.  Teorias de estratificacion social de Karl Marx
Karl Marx no detalla explicita y particularmente las clases sociales, sin embargo, menciona
este tema en gran parte de sus escritos (Rojas, 2011). Fue Friedrich Engels, junto con otros
seguidores y lectores de Marx, quienes recopilaron manuscritos con pensamientos de Marx
y redactaron el capitulo “Las Clases” del libro “El Capital” (Villanueva, Eberhardt, &
Nejamkis, 2013).

A pesar de que la base de la teoria de Marx la constituye la lucha de clases, el autor
no cred con la sistematicidad acostumbrada una “Teoria de Clases” como tal, mas bien
existieron referencias recurrentes, pero dispersas, en los distintos escritos realizados por el

mismo (German, 2016).

El aporte que tuvo la teoria marxista en el tema de clases sociales se considerd
influyente porque, por primera vez, se proporcion0 una explicacion general de la

conformacién de clases. Para Karl Marx, la posicion de una persona ante los medios de
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produccion era considerado el factor determinante de la clase social a la que perteneceria
dicho individuo (Blanco & Espinosa, 2015).

El modelo de analisis de clases sociales de Marx es practicamente dicotomico, porque
se consideraba que en toda sociedad existian dos clases sociales fundamentales, una clase
minoritaria poseedora de los medios de produccion y una clase mayoritaria poseedora de la
fuerza de trabajo (Solano, 2002).

Segln Guerra (2011), Marx, en su analisis, proponia que los seres humanos estaban
predeterminados a tener interacciones, con otras personas, necesarias e independientes de su
voluntad. En este sentido, se enfocaba mas en las relaciones de produccion, en donde las
personas que gozaban de una mayor posicion economica podian pagar a otras a cambio de
su fuerza de trabajo con el fin de realizar un proceso de produccién que genere beneficios.
En este caso, indirectamente se genera una division social entre los que poseen los medios

de produccion y los que ofertan fuerza de trabajo.

Segun Blanco (2015), Marx en su escrito “Trabajo asalariado y capital” refiere que,
en un sistema de produccion, las personas interactlian entre si y con la naturaleza con el fin
de producir, ya que es indispensable tener un intercambio de actividades para crear bienes
finales.

Adicionalmente, a partir de Marx se definieron a las relaciones sociales de
produccion como aquellas relaciones que se crean, en un proceso de produccion
determinado, entre los propietarios de medios de produccién y los productores directos, en
donde las relaciones pueden ser de propiedad, posesion, disposicién o usufructo (Harnecker,
1983).

Finalmente, en la teoria marxista el concepto de relaciones de produccion permite
clarificar y explicar la division de la sociedad en dos clases predominantes, la poseedora de
los medios de produccion y la poseedora de la fuerza de trabajo, lo que permite entender la

estructura del modo de produccién en su conjunto.



2.3.1.2. Teoria de estratificacion social de Weber
Dentro de la teoria de estratificacion social de Weber existen algunos conceptos que deben
ser definidos previamente para poder comprender mejor esta teoria. Entre estos, se encuentra
el "individualismo metodoldgico™, que hace referencia al analisis de fendmenos sociales que
son explicados a partir de la accion, acto influenciado por un sentido subjetivo, de uno o
varios individuos (Duek & Inda, 2006).

Por otro lado, se encuentra el concepto de “accion social”. Segiin Weber, la accion
social se define como la accién individual con la particularidad que esta esta orientada a la
accion de otros (Duek & Inda, 2005). Asi, la relacion social se caracteriza por la asociacion

de actores que mantienen una misma linea de ideales.

De acuerdo con el esquema multidimensional propuesto por Weber, la estratificacion
social esta representada por “clases”, “estamentos” y “partidos”; pues estos se fundamentan
en la distribucion de poder, considerando que el poder puede ser econémico, social y

politico, respectivamente (Castafios, 2012).

La estratificacion, desde una perspectiva multidimensional, esta relacionada con la
nocion de poder, siendo el poder el pilar de las jerarquias. De acuerdo con Weber el poder
hace referencia a la imposicion de la voluntad individual dentro de una relacion social a
pesar de la presencia de resistencias (Fleet, 2017). En otras palabras, el poder esta

relacionado con el individuo.

De tal forma, para Weber las relaciones permiten un proceso de distribucion de
bienes ya sean estos tangibles e intangibles que configuran grupos positiva o negativamente
privilegiados. Esto, se traduce en “situaciones de clases” mismas que estan relacionadas con

“estructuras de oportunidades” (Rivas, 2008).

Para ampliar la nocion de la estratificacion multidimensional de Weber se definiran
los siguientes elementos: clases, estamentos y partidos que estan caracterizados por la

asignacion de poder econémico, social y politico respectivamente.

Las clases estan caracterizadas por jerarquias definidas por un orden econémico, es
decir, por un grupo de individuos que se encuentran en una situacion economica similar.
Para entender la situacion de clase se hace un contraste con la situacion de mercado, donde

los individuos pueden obtener renta o ingreso por medio del poder de disposicion de bienes



y servicios; por ejemplo, clase de posesion (empresarios 0 rentistas) y rentabilidad de la
fuerza de trabajo (trabajadores) (Duek & Inda, 2006).

Segun Pérez (1989), los estamentos estan vinculados a una esfera de honor social, es
decir, vienen a ser grupos que se distinguen con base en el prestigio, la reputacion,
exclusividad, nobleza, entre otras caracteristicas, definidas en el mismo sentido. De esta
forma, los estamentos radican en relaciones sociales apegadas a un contexto simbdlico,
valorativo o socio-cultural, mas no al poder econémico, por lo tanto, un estamento puede ser

conformado por diferentes clases.

Por ultimo, los partidos son los grupos especificos que conforman la jerarquia del
poder politico, los partidos estan fundamentados segun Weber (1969) en la persecucion del
poder, permitiendo ejercer influencias sobre la toma de decisiones en una organizacion

social.

2.4. LA ESTRATIFICACION SOCIOECONOMICA EN EL MUNDO
A nivel mundial, existen diversos criterios para definir a los estratos socioeconomicos y estos
se desarrollan con base en diversas metodologias, variables y enfoques. Por ejemplo, para
paises de América Latina, variables como el nivel de ingresos, la posesion de bienes, los
ingresos actuales de los hogares y el lugar de residencia son las més utilizadas. Ver Tabla 1.

Tabla 1: Comparacion de variables utilizadas para estratificacion social en el mundo

Variables
.. | Nivelde Existencia Ndmero de .
y Educacion . ” Ingreso Numero de .
Ocupacion del . escolaridad| Posesion de un personas que . Nivel de | Lugar de
: del jefe de . actual de . miembros y B .
jefe del hogar del de bienes | empleado .. | contribuyen a vida residencia
hogar . - la familia . del hogar
conyuge interno los ingresos
Argentina v v v
Chile v v v v v
Venezuela v v v v v v v
Pert v v v v
Uruguay v v v
Costa Rica v v v v v
El Salvador v v v v v
Honduras v v v v v
f Guatemala v v v v v
2 | Nicaragua v v M M v
&1 Puerto Rico v v
México v v
Portugal v v
Italia v v v v v v
Reino Unido v
Alemania v
Francia v
Rusia v
Japon v
Elaborado por: Autores Fuente: Mendes Rosa (2015)



Por otra parte, paises como el Reino Unido, Alemania, Francia y Rusia se centran en
variables como la ocupacion del jefe del hogar. Para Japdn, potencia econdmica mundial, el
Unico criterio de clasificacion social es el ingreso familiar. Ademas, se puede observar que
el criterio elegido depende del enfoque que se quiera abordar, particularmente la variable
utilizada por la mayoria de los paises es la ocupacion del jefe del hogar.

2.4.1. Algunos casos de estratificacion

Con el objetivo de proponer una politica de focalizacion de gasto publico enfocado en el
sistema de subsidios de servicios publicos domiciliarios en Colombia, Gallego, Lopez, &
Sepulveda (2014), plantearon una metodologia alternativa de estratificacion socioeconémica
que se enfoca en la informacion catastral de los predios y en la informacion socioeconémica
obtenida por medio de la Encuesta Multipropositos para Bogota Distrito Capital del afio
2011, del Censo Nacional 2005 y de la Encuesta de Calidad de Vida de 2008. Bajo el criterio
de comparacion y por normativa legal este estudio tiene como resultado la definicion de seis

grupos o estratos socioeconomicos (Gallego, Lopez, & Sepulveda, 2014).

En el caso de Chile, para el afio 2018, la Asociacion Nacional Automotriz de Chile
(ANAC) y la Asociacion de Investigadores de Mercado (AlM) desarrollaron un nuevo
enfoque de segmentacion y clasificacién socioecondmica con el objetivo de identificar el
grado de bienestar relativo de los hogares chilenos (Gonzélez, 2018). La Comision Técnica
encargada gener0 una propuesta basada en variables como el ingreso familiar, el tamafio del
hogar y el ingreso per cépita equivalente, considerando una nueva definicion de linea de
pobreza establecida por el Instituto Nacional de Estadisticas de Chile, (AIMC, 2018).

Alejandose de los casos latinoamericanos, en Espafia, segun Benach & Amable,
(2004), la distribucion y la estructura de clases dependen basicamente de la distribucion y
de la estructura ocupacional, y del grado de especializacion laboral que esta relacionado con
el nivel de educacion, por lo que existen implicaciones importantes en la evolucién de la
estructura de clases. Por otro lado, Katzkowicz & Querejeta (2013), mencionan que la
variable sexo es considerada como un determinante de clasificacion social, pues existe cierta
segregacion ocupacional al tener hombres y mujeres empleos diferentes. Como el enfoque
de la segregacion social espafola es la estructura ocupacional, la clasificacion se realiza
Unicamente sobre la Poblacién Econémicamente Activa (PEA). De esta manera, los grandes

empleadores perteneceran a la clase mas alta y los trabajadores no cualificados a la clase
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mas baja. Este criterio espafiol se ajusta totalmente a la Clasificacién Socioeconémica

Europea (Encuentro, 2011).

Finalmente, se presenta la situacion de la estratificacién socioecondémica del
Ecuador, pais de interés central de este estudio. En ese pais, con el objetivo de identificar los
grupos socioecondmicos Yy sus caracteristicas, el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC) realizo, en 2011, la Encuesta Nacional de Estratificacion del Nivel Socioecondémico
(NSE) para los hogares urbanos de las ciudades de Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala y
Ambato. Los resultados de la NSE tienen como objetivo servir como instrumento para una
adecuada segmentacion del mercado de consumo identificando variables que permitan
clasificar y caracterizar los niveles socioecondmicos de los hogares ecuatorianos (INEC,
2011).

Para la definicion de estratos socioeconémicos, el INEC presenté un indice de Nivel
Socioecondmico basado en un sistema de puntuacion de variables que se subdivide en seis
dimensiones: vivienda, economia, bienes, tecnologia, educacion y consumo. El conjunto de
caracteristicas de vivienda suman un puntaje de 236 puntos, las caracteristicas economicas
170, el conjunto de bienes 163, los articulos tecndlogicos 161, la educacion tiene un puntaje
de 171 puntos y, finalmente, los habitos de consumo suman 99 puntos, llegando un total de
1000 puntos (Anexo 1).

En todas las dimensiones, a excepcion de la educacion, se presentan un subconjunto
de variables caracteristicas entre las cuales se subdivide el puntaje de cada dimension; es por
esta razdn que la educacion es considerada de mayor importancia, pues Unicamente el nivel

de educacidn del jefe de hogar representa 171 puntos netos de los 1 000 puntos.

Las estrategias de andlisis utilizadas por el INEC para obtener el indice de Nivel
Socioecondémico por dimensiones son analisis descriptivo, escalamiento 6ptimo, analisis de
componentes principales por dimensién, analisis de componentes principales total, analisis

por conglomerados y andlisis de regresion (INEC, 2011).

Como resultado de todo este analisis se identificaron cinco grupos socioeconoémicos
con sus respectivos umbrales de minima y méxima puntuacién como se presenta en la Tabla
2.
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Tabla 2: Umbrales de los grupos socioeconémicos

Grupos Socioecondmicos Umbrales
A De 845.1 a 1 000 puntos
B De 696.1 a 845 puntos
C+ De 535.1 a 696 puntos
C- De 316.1 a 535 puntos
D De 0 a 316 puntos

Elaboracién: Autores Fuente: Metodologia Nivel Socioeconémico — INEC (2011)

Conociendo previamente estos umbrales, se realizd el analisis de todas las
dimensiones a los hogares y finalmente se tuvo la clasificacion del Nivel socioeconémico

que se puede observar en la Tabla 3.

Tabla 3: Clasificacion del Nivel Socioecondémico - INEC

Estrato socioeconomico Total Dominios
A 1.9%
B 11.2%
C+ 22.8%
C- 49.3%
D 14.9%

Elaboracion: Autores Fuente: Metodologia Nivel Socioeconémico — INEC (2011)

Se observa que el estrato A representa un 1.9% de la poblacién ecuatoriana, los
estratos B, C+y C-, acumulan el 83.3% de la poblacion y finalmente el estrato D representa
el 14.9% de la poblacién. Es posible asociar el estrato A con la clase alta y el estrato D con

la clase baja.

Segun el INEC, el estrato A esta representado por el 1.9% de la poblacién y sus
principales caracteristicas estan distribuidas de la siguiente manera: con respecto a la
dimensién vivienda, bajo el enfoque de la NSE, en promedio los hogares tienen dos cuartos
de bafio con ducha de uso exclusivo del hogar, ademas el material predominante del piso de
estas viviendas es de duela, parquet, tablon o piso flotante. La dimension bienes refleja que,
maés del 80% de los hogares, dispone de hasta dos vehiculos de uso exclusivo. Ademas, méas
del 95% de los hogares tiene cocina con horno, lavadora, equipo de sonido y/o
minicomponente, en promedio dos televisores a color, todos los hogares cuentan con

refrigeradora y disponen de servicio de teléfono convencional.
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La dimension tecnologia refleja que la mayoria de los hogares posee un computador
de escritorio y/o portatil, en promedio disponen de cuatro teléfonos celulares y el 99% de los
hogares cuenta con servicio de internet. La dimension educacion refleja que el jefe del hogar
tiene un nivel de instruccion superior y un nimero considerable alcanza estudios de post

grado.

La dimensidon econdmica permite determinar que los jefes de hogar se desempefian
como profesionales cientificos, intelectuales, miembros del poder ejecutivo, de los cuerpos
legislativos, personal directivo de la Administracion Publica y de empresas. EI 95% de los
hogares esta afiliado o cubierto por el Seguro del IESS (seguro general, seguro voluntario o
campesino) y/o seguro del ISSFA o ISSPOL y el 79% de los hogares tiene seguro de salud
privada con hospitalizacion, seguro de salud privada sin hospitalizacion, seguro

internacional, seguros municipales y de Consejos Provinciales y/o seguro de vida.

Por ultimo, con respecto a la dimension habitos de consumo, los miembros del hogar
de este estrato adquieren la mayor parte de su vestimenta en centros comerciales. Ademas,
en 76% de los hogares, al menos un miembro del hogar ha leido libros diferentes a manuales

de estudio y lectura de trabajo en los ultimos tres meses.

El estrato B, en cambio, representa el 11.2% de la poblacion de estudio. Dentro de
las caracteristicas de vivienda de este estrato, el 46% de los hogares posee el piso de su
vivienda de duela, parquet, tablon o piso flotante y, en promedio, las viviendas constan de
dos cuartos de bafio con ducha. En cuanto a los bienes, el 97% de los hogares disponen de
servicio de teléfono, el 99% cuenta con refrigeradora y méas del 80% dispone de cocina con
horno, lavadora, equipo de sonido y/o minicomponente. En promedio los hogares poseen

dos televisores a color y un vehiculo exclusivo para el hogar.

En el &mbito tecnoldgico, el 81% de los hogares cuentan con servicio de internet y
computadora de escritorio, el 50% posee una computadora portatil y, en promedio, existen
tres celulares en el hogar. En términos de habitos de consumo se conoce que los miembros
del hogar compran la mayor parte de su vestimenta en centros comerciales, el 98% usa
internet, el 90% usa correo electrénico personal y el 76% tiene alguna red social. Se conoce

ademas que el jefe de hogar tiene nivel de educacion superior.

Finalmente, en el tema econdmico se sabe que el 26% de los jefes de hogar se

desempefian como profesionales cientificos, intelectuales técnicos y profesionales del nivel
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medio, el 92% de los hogares estan asegurados al IESS y/o al seguro del ISSDA o ISSPOL

y el 47% tiene seguro de salud privado.

Por otro lado, en el estrato C+ se encuentra el 22.8% de la poblacion investigada. En
este estrato, el material que predomina en el piso de las viviendas es ceramica, baldosa, vinil

0 marmento y en promedio las viviendas tienen un cuarto de bafio con ducha.

En el &mbito tecnoldgico, el 38% de los hogares cuentan con internet, el 62% con
computadora de escritorio, el 21% con computadora portatil y en promedio existen dos
celulares por hogar. Segun los habitos de consumo, el 38% de los hogares compran la mayor
parte de sus vestimentas en centros comerciales, el 90% utiliza internet, el 77% posee correo

personal y el 63% posee alguna red social.

El jefe de hogar de este estrato tiene un nivel de instruccion de secundaria completa,
por lo que se desempefian como trabajadores de los servicios, comerciantes y operadores de
instalacion de maquinas y montadores. El 77% de los hogares esté afiliado al 1ESS y/o al

seguro ISSFA o ISSPOL. Finalmente, el 20% de los hogares cuenta con un seguro privado.

En la pendltima clase, el estrato C-, se encuentra el 49.3% de la poblacion
investigada. La vivienda de los hogares que pertenecen a este estrato estd constituida
principalmente por ladrillos y cemento, y en promedio tiene un cuarto de bafio con ducha.
En relacién con los bienes, el 52% de los hogares posee teléfono convencional, méas del 84%
tienen refrigeradora y cocina con horno, menos del 48% tienen lavadora, equipo de sonido

y/o minicomponente, y en promedio tienen una televisién a color.

Ademas, la investigacion demuestra que, apenas el 11% de hogares posee una
computadora de escritorio y en promedio dos celulares. Por otro lado, solo el 14% compra
la mayor parte de sus vestimentas en centros comerciales, el 43% utiliza internet, el 25%

posee correo electrénico y el 19% posee alguna red social.

En este estrato, el jefe de hogar alcanza apenas un nivel de instruccion primaria
completa. Los jefes de hogar trabajan usualmente como comerciantes y ofreciendo servicios.
Al referirse al seguro social se tiene que el 48% de los hogares esta afiliado por el Seguro

del IESS y casi el 6% posee un seguro privado.

En la descripcion de la Gltima clase, el estrato D esta representado por el 14.9% de

los hogares. En las viviendas de estos hogares predomina la construccion con ladrillo,
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cemento, tabla sin tratar o tierra. El 31% de estos hogares poseen un cuarto de bafio con

ducha.

Desde el punto de vista de bienes, el Gltimo estrato revela que el 12% de los hogares
posee servicio de teléfono convencional, menos del 43% tiene refrigeradora y cocina con
horno, el 5% tiene lavadora y el 10% tiene equipo de sonido. Por el lado de la tecnologia, en
este estrato es dificil encontrar personas con articulos tecnolégicos, por lo que, en promedio,

cada hogar tiene por lo menos un celular, ademas, sélo el 9% de los hogares usan internet.

Y para concluir, al igual que en el estrato C-, este Gltimo estrato tiene un jefe de hogar
con un nivel de instruccion primaria completa el cual desempefia funciones como
trabajadores no calificados, comerciantes y operadores de maquinas. A diferencia del estrato
anterior, aqui apenas el 11% de los hogares esté afiliado al seguro del IESS y ningun hogar

poseen un seguro privado.
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CAPITULO III

3. DATOSY METODOLOGIA
3.1. DATOS

Este estudio se desarroll6 con informacion obtenida de la Encuesta Nacional de Ingresos y
Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR). La ENIGHUR es una encuesta que
es llevada a cabo por el INEC con el objetivo de ofrecer una vision del presupuesto familiar
en relacion a la estructura, monto y distribucion de los ingresos, y del gasto de 39 617
hogares urbanos y rurales de las 24 provincias del Ecuador (INEC, 2011). La encuesta se
realiz6 entre abril del 2011 y marzo del 2012.

Por otro lado, en este estudio se utilizo las tablas de trabajo realizadas por el INEC
en base a los datos obtenidos en la ENIGHUR en funcién al ingreso, gasto y unidad de
analisis; en estas tablas se incluyen datos mensualizados y estandarizados, con los agregados
construidos a partir del ingreso y gasto de los hogares (INEC, 2011).

Para obtener la estratificacion bajo el criterio de consumo, se utilizé la base de datos
de “Gastos Totales por Hogares” de la ENIGHUR, en la cual se encuentran mas de 3 500

bienes y servicios que fueron consumidos por los individuos.

Para realizar la descripcion del consumo de los hogares, se utiliz6 la base de datos
“Gastos Totales Agregados por Hogar” que incluye variables de poblacion, educacion,

caracteristicas ocupacionales y agregados de ingresos y gastos.

Finalmente, se debe considerar como limitacion que la base de datos utilizada
pertenece al periodo 2011-2012, sin embargo, es la Unica disponible y actualizada a la fecha

de realizacion de este trabajo de investigacion.

3.2. METODOLOGIA

En este estudio se utilizara la informacion obtenida de la ENIGHUR 2011-2012 y se aplicara
el metodo de agrupamiento K-means, el cual permite identificar patrones de consumo en una
muestra de observaciones y contrastar el efecto que tiene sobre la varianza la asignacion de

cada observacion a un determinado grupo, es decir, dividir a un conjunto de datos en grupos
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homogéneos donde las observaciones que pertenecen al mismo grupo son lo mas parecidas
posibles entre si, pero son diferentes de aquellas que pertenecen a otros grupos (Pérez &
Santin, 2007). Esta técnica de agrupacion heuristica no jerarquica busca minimizar la

distancia de los elementos a un conjunto de centros k dados (Pefia, 2002).

El procedimiento del algoritmo k-means determina un criterio de particion para un
conjunto de observaciones x; en k grupos, es decir, para dividir las observaciones

X1, X5, ..., Xy €N RS se debe elegir los centros de los clusteres, a4, a,, ..., a, minimizando

S

1 , 2
W= 2 e - )

t=1

donde ||x; — ;|| denota la norma euclidea, para asignar cada observacion x; a su centro mas
cercano a;. De esta forma, cada centro a; adquiere un subconjunto C; de observaciones x

como su cluster asociado. La media de los puntos en C; debe ser igual a a;, de otra forma,
W, podria ser disminuida mediante el remplazo de a; por la media del cluster, en primera
instancia, y entonces reasignar algunos de los x's a sus nuevos centros. Este criterio es,
entonces, equivalente al de minimizar la suma de los cuadrados entre los clUsteres. Se asume
que {x4, x5, ..., X, } €S Una muestra de observaciones independientes de alguna distribucién
(Gadea & Moreno, 2011).

Existen diferentes criterios para determinar el nimero de k centros adecuado, por
ejemplo, la regla del criterio de informacion. Para esta es necesario testear varios valores
para k y verificar cual de ellas presenta el valor mas alto para el criterio de informacion
(Mendes, 2015).

El indice de Calinski-Harabasz se usa generalmente para determinar el nimero de
clusteres optimo que debe incluir una clasificacion, este permite comparar agrupamientos
para conocer cual de ellos tiene sus grupos mejor definidos, cuanto mayor sea este parametro
sus muestras se encuentran menos dispersas y a la vez alejadas de otros grupos. Este
algoritmo no esta acotado superiormente, por lo que es dificil evaluarlo de forma aislada,
siempre se debe comparar distintas clasificaciones (Robledo, 2019). En el Anexo 2 se
presenta el desarrollo de este test, sin embargo, se considera el nimero de k-centros igual a
5 dado que se pretende comparar los resultados obtenidos con los presentados por el INEC.
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En general, el algoritmo k-means se describe en cuatro pasos:

i.  Elegir k valores distintos para los centros del grupo,
ii.  Asociar cada punto con el centro mas cercano de acuerdo con el criterio de
distancia minima,
iii.  Recalcular el centro de cada grupo, y
iv.  Repetir los pasos (ii) y (iii) hasta que ninguna observacion cambie de grupo

generando una clasificacion estable (Li & Wu , 2012).

Existen varias maneras de seleccionar los k centros de cada grupo como, por ejemplo,
de forma aleatoria, tomando las primeras o Ultimas k-observaciones, tomando las k-means

de grupos definidos por una variable inicial, entre otros (Makles, 2012).

En este estudio se seleccionaran los centros con base en las k-means definidas por la
variable “nivel de instruccion del jefe de hogar”, misma que esta definida por diez categorias:
Ninguno, Centro de Alfabetizacion, Jardin de Infantes, Primaria, Educacion Basica,
Secundaria, Educacion media/Bachillerato, Superior no universitario, Superior universitario
y Posgrado (INEC, 2011). Esta variable fue considerada dado que existe evidencia empirica
que demuestra la correlacion que tiene el nivel de instruccion con el nivel de ingresos y los
patrones de consumo (Bhandari & Smith, 2000). Ante lo mencionado, no es viable
considerar el nimero 6ptimo de k-centros definidos por el indice de Calinski-Harabasz en el

Anexo 2.

Dado que se pretende comparar los resultados de este estudio con los publicados por
el INEC en base a la Encuesta de Estratificacion del Nivel Socioecondémico, se agrupé la
variable “nivel de instruccion del jefe de hogar” en cinco grupos. Se agrupd Primaria y
Educacion Basica en Primaria, Secundaria y Educacion media/Bachillerato en Secundaria
y Superior no universitario, Superior universitario y Posgrado en Superior, manteniendo los
grupos Ninguno y Centro de Alfabetizacion (MinEduc, 2013), finalmente, el grupo Jardin

de Infantes se omiti6 al no presentar informacion.

Por otro lado, el método de medicion de la distancia entre una observacion y el centro
del grupo también puede variar segun el tipo de variable adoptada, este puede considerar
dimensiones continuas, binarias 0 ambas, para cada uno de estos casos hay diferentes
maneras de calcular la diferencia entre variables (Lopez & Fachelli, 2015). La dimension

que se utilizara en este estudio es la de datos binarios pues, la base de datos utilizada cuenta
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con mas de 3500 alternativas de productos y servicios, y para cada observacion el producto

0 servicio toma el valor de 1 si fue consumido por el hogar o 0 caso contrario.

Para obtener una estratificacion que considere los patrones de consumo basados en
las preferencias reveladas, es decir, el consumo realmente realizado, se usara el Coeficiente
de Jaccard como medida de disimilitud (Mendes, 2015). Para explicar de mejor manera este

coeficiente se presenta la siguiente tabla de contingencia:

Tabla 4: Tabla de contingencia para variables binarias

Hogar i
1 0 Total
1 a b a+b
Hogar j
0 c d c+d
Total at+c b+d Pij = a+b+c+d
Elaborado por: Autores Fuente: Mendes (2015)

Generalizando el analisis con dos hogares (i,j) y definiendo inicialmente que 1
significa que el hogar consume un determinado producto o servicio y 0 caso contrario, el
pardmetro a identifica cuando ambos hogares lo consumen, el pardmetro b cuando el
producto o servicio es consumido sélo por el hogar (j), el parametro c el caso inverso al
parametro b y, finalmente, el pardmetro d tomara en cuenta la ausencia conjunta del
consumo, es decir, donde ambos hogares no consumen un producto o servicio (Bruno,
Balzarini, & Di Rienzo, 2003). Se debe considerar que los parametros a, b, ¢ y d representan

frecuencias absolutas.

El Coeficiente de Jaccard estara definido por la siguiente ecuacion, donde se observa
la ausencia conjunta al no considerar el parametro d.

Coficiente de Jaccard = ———
/ J a+b+c

Finalmente, una vez obtenidos los cinco estratos socioecondmicos definidos como
consumo alto, consumo medio alto, consumo medio, consumo medio bajo y consumo bajo,
se procedera a caracterizar cada conglomerado con base en los tipos de productos y servicios

consumidos.
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS

El presente capitulo consta de tres partes. La primera, describe los estratos socioeconémicos
que se obtuvieron a partir del criterio del consumo. En la segunda parte, se presenta la
comparacion entre las preferencias de los consumidores en los diferentes estratos
socioecondmicos. Finalmente, la tercera parte comprende la caracterizacion y comparacion

de variables de interés entre el criterio NSE y el criterio Consumo.

4.1. CRITERIO CONSUMO
Al aplicar la técnica multivariante k-means a los datos de la ENIGHUR 2011-2012, se
obtuvo como resultado la estratificacion de la poblacion ecuatoriana, basada en las
preferencias reveladas de los consumidores, que serd definido como Criterio Consumo
(Tabla 5). Con el fin de evidenciar que los resultados son consistentes, en el Anexo 3 se

presentan diferentes resultados utilizando otras medidas de disimilitud.

Tabla 5: Criterio de Consumo

Hogares en decenas

de mil Representacion Clase

36,15 9,21% Alto consumo
256,35 65,34% Consumo medio alto
30,27 7,72% Consumo medio
48,98 12,49% Consumo medio bajo
20,56 5,24% Bajo consumo

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

Esta estratificacion agrupa al 9,21% de los hogares en la clase de alto consumo. Este
resultado es interesante, dado que, a priori, se esperaria que la clase alta represente una
pequefia parte de la poblacion, sin embargo, las preferencias reveladas de los consumidores

agrupan a los individuos generalmente en clases sociales mejor posicionadas, este resultado
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es explicado por el efecto imitacion, es decir, que independientemente del estrato que se

encuentre un hogar, este tiende a agruparse en un estrato mas alto (Tarde, 2003).

La clase media se subdivide en tres estratos: consumo medio alto, consumo medio y
consumo medio bajo, la mayoria de la poblacion ecuatoriana se encuentra concentrada en
esta clase Ilegando a representar el 85,54%. Por Gltimo, se espera que la clase baja acumule
un porcentaje significativo de la poblacion, sin embargo, se obtiene que esta agrupa apenas
el 5,24% de los hogares.

Con el fin de analizar detalladamente los resultados obtenidos se presenta la

caracterizacion de las principales variables socioeconémicas.

4.1.1. Caracterizacion de variables socioeconomicas
Dentro de las variables socioecondémicas a analizar se presenta el ingreso, la educacion y la
etnia. Las variables ingreso y educacion fueron seleccionadas porque corresponden a las
principales variables usadas en la estratificacion social a nivel mundial (Mendes, 2015). En
lo que respecta a la variable etnia, esta es considerada en el estudio ya que existe una marcada

diversidad sociocultural a nivel de los paises andinos (Cueto & Winkler, 2004).

4.1.1.1. Ingreso

Gréfica 1: Distribucion del ingreso bajo el criterio consumo

$2.500,00

$1.500,00
$1.000,00
$500,00
$0,00
Bao consumo Consumo Consumo Consumo Alto consumo
medio bajo medio medio aito
m Tota $258,71 $428,63 $633,96 $901,82 $2.036,17

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

En la gréfica 1 se puede observar la distribucion del ingreso en cada estrato socioecondémico.

En promedio, el ingreso de la clase de bajo consumo es $258,71, para el consumo medio
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bajo $428,63, el consumo medio con $633,96, el consumo medio alto con $901.82, v el

estrato de alto consumo posee un ingreso promedio de $2.036,17.

41.1.2. Educacion

Gréfica 2: Distribucion de la educacion bajo el criterio consumo

100%
90%
80%
70% B Superior
60% W Secundaria
W Primara
50%
m Centro de Alfabetizacion
40%
m Ningune
30%
20%
10%
74

Bgo consumo Consumomediobgo Consumomedic  Consumo medio alto Alto consumo

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

En la grafica 2 se puede observar la distribucion de los hogares respecto a la educacion del
jefe de hogar para cada estrato socioeconémico definido a partir del criterio consumo. En el
estrato bajo consumo se puede observar que las categorias primaria y ninguno representan
aproximadamente el 90% de los hogares. En el estrato consumo medio bajo se observa un
comportamiento similar al caso anterior para la categoria primaria, sin embargo, para la
categoria ninguno la representacion disminuye significativamente; por otro lado, existe un
incremento de la categoria secundaria. En el estrato consumo medio y consumo medio alto
se observa una disminucion significativa tanto para la categoria ninguno como primaria;
respecto a la categoria secundaria y superior, se observa una mayor representatividad. Por
altimo, el estrato alto consumo agrupa en la categoria superior y secundaria mas del 87% de

los hogares (Ver anexo 4).
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41.1.3. Etnia

Gréfica 3: Distribucion de las etnias bajo el criterio consumo

mOtro

1 Mulato(a)
m Montuvio(a)
W Mestizo(a)
= Indigena
W Blnco(a)

m Afroecuatoriano(a)

Bgo consumo Consumo medio bao Consumo medio Consumo medio aito Alto consumo

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

Con el objetivo de observar como esta representado cada estrato socioeconémico de acuerdo
con la autoidentificacion étnica del jefe de hogar, se presenta la grafica 3 donde se puede
observar que, para el caso de la autoidentificacion indigena existe una mayor
representatividad en la clase bajo consumo, es decir, aproximadamente el 35% de los hogares
gque se encuentran en este estrato estdn representados por un jefe de hogar que se
autoidentifica como indigena. Para el caso de la autoidentificacion mestizo se observa que
para todos los estratos socioecondmicos esta etnia representa la mayor cantidad de jefes de
hogar, tomando en cuenta que engloba el 78% del total de los encuestados. Para el caso de
las autoidentificaciones afroecuatoriano y montuvio, se observa que la mayor parte de los
jefes de hogar se encuentran concentrados en las clases medias (Ver Anexo 5). Este resultado
se ve limitado al existir un problema de subrepresentacion en la autoidentificacion blanco y
afroecuatoriano, ya que al comparar la representacion de cada etnia con el censo del 2010 se

observa diferencias significativas (INEC, 2010).
4.1.2. Comparacion del criterio consumo a nivel provincial

Con el objetivo de conocer la distribucién de los hogares ecuatorianos conforme al estrato
socioecondmico donde se encuentren posicionados bajo el criterio consumo, se presenta
cinco ilustraciones que permiten observar como se agrupan los hogares a nivel provincial,

por otro lado, el anexo 6 muestra la distribucion de los hogares encuestados a nivel nacional.

23



4.1.2.1. Distribucién de la clase alto consumo a nivel nacional

En la ilustracion 1 se presenta como se encuentran distribuidos los hogares respecto a la
participacion del estrato alto consumo por provincia. En la figura se observa que las
provincias con mayor representacion de este estrato son: Pichincha con 21,84%, Galapagos
conel 20,11%, Azuay con el 11,89%, Imbabura con el 10,52% y Tungurahua con el 10,18%.
Por otro lado, las provincias con menor representacion son: Los Rios con 3,37%, Bolivar
con 3,05%, Santa Elena con 2,96%, Zamora Chinchipe con 2,61% y Morona Santiago con
2,51% (Ver Anexo 7).

llustracion 1: Distribucion alto consumo

.
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5653-\ L E A FHIMBORA
: £/ MORONA SANTIAC

CHINCHIPE

Peru

REPRESENTACION |
2,51% 21,84%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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4.1.2.2. Distribucién de la clase consumo medio alto a nivel nacional

En la ilustracion 2 se presenta como se encuentran distribuidos los hogares respecto a la
participacion del estrato consumo medio alto por provincia, se debe considerar que en este
estrato se encuentra el 65,34% de los hogares a nivel nacional, por lo que la representacion
por provincia sera significativa. Las principales provincias con mayor representacion son:
Santa Elena con el 77,56%, Los Rios con 74,42%, Guayas con 74,05%, Manabi con 72,23%
y El Oro con 71,76%. Por otro lado, las provincias con menor representacién son: Loja con
57,09%, Pichincha con el 56,77%, Carchi con el 56,35%, Imbabura con el 56,09% y
Chimborazo con el 48,48% (Ver Anexo 7).

llustracioén 2: Distribucion consumo medio alto

Calombia

REPRESENTACION |
48 48% 77.56%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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4.1.2.3. Distribucién de la clase consumo medio a nivel nacional

En la ilustracion 3 se presenta cémo se encuentran distribuidos los hogares respecto a la
participacion del estrato consumo medio por provincia. Las provincias con mayor
representacion son: Galapagos con el 13,20%, El Oro con 9,50%, Sucumbios con 9,25%,
Esmeraldas con el 8,92% y Santo Domingo con el 8,79%. Por otro lado, las provincias con
menor representacion son: Cafar con el 5,56%, Zamora Chinchipe con el 5,19%,
Chimborazo con el 4,56%, Loja con el 4,40% y Bolivar con el 2,54% (Ver Anexo 7).

llustracion 3: Distribucion consumo medio

REPRESENTACION .
2,54% 13.20%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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4.1.2.4. Distribucion de la clase consumo medio bajo a nivel nacional

En la ilustracion 4 se presenta cémo se encuentran distribuidos los hogares respecto a la
participacion del estrato consumo medio bajo por provincia. Las provincias con mayor
representacion son: Esmeraldas con 22,81%, Cafiar con el 19,50%, Orellana con el 18,18%,
Zamora Chinchipe con el 17,64% y Sucumbios con el 17,42%. Por otro lado, las provincias
con menor representacion son: Pastaza con el 10,50%, Tungurahua con el 10,22%, Guayas
con el 10,11%, Cotopaxi con el 9,57% y Galapagos con el 8,29% (Ver Anexo 7).

llustracion 4: Distribucion consumo medio bajo

Gawmbin

REPRESENTACION |
8,29% 22.81%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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4.1.2.5. Distribucion de la clase bajo consumo a nivel nacional

En la ilustracion 5 se presenta coémo se encuentran distribuidos los hogares respecto a la
participacion del estrato bajo consumo por provincia. Las provincias con mayor
representacion son: Chimborazo con el 28,66%, Bolivar con el 23,19%, Morona Santiago
con el 21,57%, Loja con el 18,49% y Cotopaxi con el 17,35%. Por otro lado, las provincias
con menor representacion son: Manabi con el 1,44%, Galdpagos con el 1,23%, Los Rios
1,07%, Guayas 0,35% y Santa Elena con el 0,28% (Ver Anexo 7).

lHustracion 5: Distribucion bajo consumo

viliometa

REPRESENTACION |
0.28% 28 66%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

La grafica 4 presenta un resumen ilustrativo de la distribucion de los estratos
socioecondmicos por provincia. Por ejemplo, para Pichincha la clase alto consumo

representa el 21,84%, el consumo medio alto 56,77%, el consumo medio 8,79%, el consumo
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medio bajo 10,67% y el consumo bajo 1,93%; es decir, en esta provincia la mayor parte de
la poblacion se concentra en las clases mejor posicionadas, considerando que en la clase
consumo medio alto se encuentra la mayor cantidad de hogares. Un comportamiento distinto
se observa en la provincia de Chimborazo, en donde la clase alto consumo representa el
4,48%, la clase consumo medio alto 48,48%, el consumo medio 4,56%, el consumo medio
bajo 13,82% vy la clase bajo consumo 28,66%; es decir, en esta provincia la mayor parte de

la poblacion se concentra en el bajo consumo, excluyendo el consumo medio alto por su alta
representatividad (Ver Anexo 7).

Gréfica 4: Distribucion de clases bajo criterio consumo a nivel nacional

100%
90%
80%
70%
60%

50%
40% m Alto consumo
30%
20%

u Consumo medio alto
10%

= Consumo medio
= Consumo medio bajo
0%

uBajo consumo

Elaboracién: Autores

Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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4.2. COMPARACION ENTRE ESTRATOS CRITERIO CONSUMO

En esta seccion se presentan los principales productos y servicios consumidos por los
hogares ecuatorianos, con el objetivo de observar como las preferencias reveladas de los
consumidores permiten agrupar a los hogares en un estrato especifico. Ademas, se busca
observar una relacion entre el acceso diferencial del consumo vy la estratificacion de clase

sociales.

4.2.1. Andlisis de consumo por estrato

De acuerdo con lo que se describe en el Anexo 8, se observa que para determinados
productos y servicios existen diferencias en el consumo conforme el estrato socioeconémico
al cual pertenece el hogar, por ejemplo, en el estrato alto consumo existe una mayor
preferencia a productos alimenticios como pan y cereales, leche y sus derivados, huevos y
frutas; asi mismo, se observa este comportamiento en productos destinados a la conservacion
y reparacion de la vivienda, vehiculos a motor, servicios relacionados a viajes y turismo,

libros, educacion y servicios financieros.

Para el caso del consumo medio alto y consumo medio bajo las preferencias de los
hogares son similares para la mayoria de los productos y servicios, por ejemplo, en productos
alimenticios como pan y cereales, carnes frescas y congelados, pescados y mariscos, leche y
sus derivados, huevos, aceites y grasas, frutas y verduras, azicar y café; asi mismo, se
observa este comportamiento en servicios como cuidado de jardines y seguros en general.
En los productos y servicios mencionados existe una preferencia relativamente mayor para
el caso del consumo medio alto, esto debido al poder adquisitivo de los hogares. Este
resultado en general describe el comportamiento del efecto imitacion de consumo. Por otra
parte, para el caso consumo medio la preferencia de los consumidores son similares a los

productos y servicios mencionados, pero en una proporcion significativamente menor.

En el caso del bajo consumo se observa que existe una mayor preferencia de consumo
de productos alimenticios como pany cereales, carnes frescas y congelados, aceites y grasas,

frutas y verduras, y azlcar.

Para productos y servicios como bebidas no alcohdlicas, cerveza, prendas de vestir,

salud, cuidado personal, servicios telefonicos y equipo digitales existe un comportamiento
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creciente a medida que el hogar se ubica en un estrato socioeconémico mejor posicionado.

Lo antes mencionado se puede observar de forma dinamica en la grafica 5.

Gréfica 5: Mapa de calor de preferencias reveladas

CLASE
Consumo Consumo Consumo

Alto consumo . . . .
medio alto medio medio bajo

PRODUCTOS Y SERVICIOS Bajo consumo

PAN Y CEREALES

CARNES FRESCAS Y CONGELADAS

PESCADOS Y MARISCOS

LECHE, DERIVADOS Y HUEVOS

ACEITE Y GRASAS

FRUTAS

HORTALIZAS, VERDURAS, LEGUMINOSAS Y TUBERCULOS

AZUCAR, MERMELADA, MIEL, CHOCOLATES, DULCES DE AZUCAR

CAFE, TE, CACAO Y HIERBAS

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

CERVEZAS

PRENDAS DE VESTIR

CONSERVACION Y REPARACION DE LA VIVIENDA

SUMINISTROS DE AGUA Y SERVICIOS DIVERSOS RELACIONADOS CON LA VIVIENDA
SALUD

VEHICULOS A MOTOR

COMBUSTIBLE Y LUBRICANTES PARA EQUIPO DE TRANSPORTE PERSONAL
TRANSPORTE DE PASAJERONS POR AIRE

SERVICIOS TELEFONICOS Y FAX

EQUIPO AUDIOVISUAL, FOTOGRAFICO Y DE PROCESAMIENTO DE INFORMACION
OTROS PRODUCTOS DURADEROS IMPORTATES PARA LA RECREACION Y CULTURA
JARDINES, PLANTAS Y FLORES

ANIMALES DOMESTICOS Y PRODUCTOS CONEXOS

SERVICIOS CULTURALES

LIBROS

PAQUETES TURISTICOS
EDUCACION

SERVICIO DE ALOJAMIENTO
CUIDADO PERSONAL
SEGUROS EN GENERAL
SERVICIOS FINANCIEROS

Elaboracion: Autores  Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

Finalmente, se debe tomar en cuenta que no se considero en la descripcion agregados
como: sustancias ilicitas, bebidas alcohdlicas (exceptuando la cerveza), prostitucién y otros
servicios relacionados, dado que la obtencidn de informacidn sobre el consumo de este tipo
de productos o servicios son considerados de caracter delicado. Por lo tanto, los resultados
no reflejarian la realidad ya que se presenta un sesgo de informacion.
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4.3. CARACTERIZACION Y COMPARACION ENTRE CRITERIO NSE Y
CRITERIO CONSUMO

En esta seccion se presentara la caracterizacion y comparacion de estratos socioeconomicos
entre el criterio oficial y el criterio consumo. La grafica 6 muestra como esté distribuida la
poblacion ecuatoriana segun estos dos criterios; se debe tomar en cuenta que la muestra para
ambos casos es diferente, sin embargo, el objetivo de ambos estudios permite generalizar y
representar a la poblacién ecuatoriana. Por esta razon se puede realizar comparaciones,

ademas, se debe aclarar que ambas encuestas fueron realizadas en el periodo 2011-2012.

Gréfica 6: Distribucion de la poblacion segun el criterio de estratificacion

CRITERIO CONSUMO

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W A/Alto consumo M B/Consumo medio alto ® C+/Consumo medio

B C-/Consumo medio bajo B D/Bajo consumo
Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

Se puede observar que en el criterio NSE la clase més rica comprende una reducida
proporcidn de la poblacion, al no alcanzar el 2% de los hogares. Sin embargo, el criterio

consumo situa a la clase alta en un rango mas amplio, un poco mas del 9%.

Por otro lado, en la clase baja existe una diferencia de casi 10 puntos porcentuales,
el criterio NSE agrupa una proporcion mayor de hogares en este estrato; este resultado se da
por la estructura de clasificacion multidimensional que maneja este criterio, el criterio

consumo agrupa aproximadamente el 5% de los hogares en la clase baja.

El resultado méas importante se da en la clase media ya que en promedio ambos
criterios agrupan el 84% de los hogares, y entre estos existe una diferencia de apenas el
2,3%. Lo interesante de este resultado es la forma de distribucion entre los estratos que
representan la clase media: C-/consumo medio bajo, C+/ consumo medio y B/consumo
medio alto; es relevante entender que, dadas las preferencias y caracteristicas individuales

de la poblacién ecuatoriana, esta se agrupa mayoritariamente en la clase media.
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4.3.1. Comparacion del ingreso medio mensual del hogar

El ingreso al ser una de las principales variables utilizadas para la estratificacion
socioecondmica, muestra que el bienestar social ciertamente depende también de la dindmica
de distribucion de este (Silber, 1999); por lo tanto, resulta interesante analizar el

comportamiento de esta variable.

En la grafica 7 muestra el ingreso mensual promedio de los hogares ecuatorianos por
estrato, se observa que para ambos criterios existe una tendencia creciente a medida que los

hogares se encuentran mejor posicionados.

Gréfica 7: Total ingreso mensual promedio del hogar en USD

$3.000,00
$2.500,00
$2.000,00
Qo
@
& $1.500,00
£
$1.000,00
SSOO,OO - -
$- .
A/Alto B/Consumo C+/Consumo C-/Consumo D/Bajo
consumo medio alto medio medio bajo Consumo
B NSE $2.658,95 $1.580,05 $907,98 $516,34 $289,12
EmConsumo  $2.036,17 $901,82 $633,96 $428,63 $258,71

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

La diferencia que se puede observar entre ambos criterios se debe principalmente a
la metodologia empleada, sin embargo, el criterio consumo muestra una distribucion de
ingreso mucho mas equilibrada. Este resultado se da ya que las personas con diferentes
niveles de ingreso pueden presentar similares patrones de consumo, lo que tiende a agrupar
a los hogares en estratos sociales mejor posicionados. Los hogares de estratos econdmicos
bajos 0 medios por el efecto de imitacion van a querer llegar a un estrato superior, lo que

conlleva un aumento en el endeudamiento y un declive en el ahorro (Ruis & Romaén, 2015).

Por otra parte, al comparar el ingreso medio de los hogares con el salario basico
unificado de los afios 2011 y 2012, que corresponden a 264 USD y 292 USD,
respectivamente, y tomando en cuenta que la canasta familiar basica esta compuesta por la
suma de dos salarios basicos (Ministerio de Trabajo, 2018), se observa que los dos ultimos
estratos, para ambos criterios, presentan insuficiencia de ingresos. Es decir, en promedio el

17,7% de los hogares se encuentran en esta situacion para el criterio consumo, para el criterio
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NSE los hogares que se encuentran en esta situacion son en promedio el 64,15%. Esta
diferencia significativa se da porque el criterio NSE abarca diferentes dimensiones que

agrupan a la mayor parte de los hogares de clase media, como clase media baja.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Este trabajo ofrece una imagen de los estratos socioecondmicos basados en el consumo de
los hogares ecuatorianos con informacion obtenida de la ENIGHUR 2011-2012. Si bien la
situacion actual puede presentar cambios, esta investigacion fue realizada con los datos

disponibles mas actuales.

Los resultados obtenidos de la estratificacion bajo el criterio consumo agrupan al
9,21% de los hogares ecuatorianos en la clase alto consumo, la clase media se subdivide en
tres estratos: consumo medio alto, consumo medio y consumo medio bajo, la mayoria de la
poblacion ecuatoriana se encuentra concentrada en esta clase llegando a representar el

85,54%. Por otro lado, la clase baja agrupa el 5,24% de los hogares.

Considerando la exclusién de la ausencia conjunta del consumo de bienes y servicios,
se obtuvo agrupaciones consistentes para el criterio consumo mediante el analisis de los

resultados con diferentes medidas de disimilitud.

Los resultados sugieren que los patrones de consumo, al reflejar las preferencias
reveladas de los consumidores agrupan a los individuos, en general, en estratos sociales
mejor posicionados. Este resultado es explicado por el efecto de imitacion, es decir, que
independientemente del estrato en el que se encuentre un hogar, este tiende a adoptar

comportamientos o costumbres de estratos sociales mejor posicionados.

La generacion de estratos al estar condicionada con la variable educacidn, tiende a
agrupar a los hogares respecto al nivel de educacion del jefe del hogar en primera instancia,

considerando las preferencias de los consumidores indirectamente.
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ANEXOS

Anexo 1: Puntuacion de dimensiones - INEC

Dimensiones Puntaje Peso
Caracteristicas de Vivienda 236 24%
Caracteristicas Econdmicas 170 17%

Conjunto de Bienes 163 16%
Articulos Tecnoldgicos 161 16%
Educacion 171 17%
Habitos de Consumo 99 10%
Total 1000 100%

Elaboracién: Autores Fuente: Metodologia Nivel Socioecondmico — INEC (2011)

43



Anexo 2: indice de Calinski-Harabasz

NUmero de Indice

Centro de Grupo inicial Calinkski -

Clusters

Harabasz
Definido por Instruccion del Jefe de Hogar 5 431,84
Aleatoria 4 549,18
Aleatoria 5 460,44
Aleatoria 6 3845

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Anexo 3: Medidas binarias de disimilitud

Con base en la tabla de contingencia de variables binarias presentada en la tabla 4, se
presentan otros resultados obtenidos con diferentes medidas binarias de disimilitud, con el
fin de analizar la robustez de los clusteres creados. De tal forma, se muestra tablas cruzadas
entre la clasificacion del criterio consumo con el Coeficiente de Jaccard y las clasificaciones

obtenidas con diferentes medidas.

1. Medida de disimilitud binaria Matching

Coeficiente de Matchi atd
oeficiente de Matching = ———
f g a+b+c+d
Clasificacion e .. .
. . Clasificacion Coeficiente de Matching
Coeficiente de
Jaccard 1 2 3 4 5 Total
1 3.104 0 0 0 0 3.104
2 1.760 0 0 0 0 1.760
3 4.823 0 0 0 0 4.823
4 26.259 8 7 1 2 26.277
5 3.651 0 0 0 2 3.653
Total 39.597 8 7 1 4 39.617
Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
2. Medida de disimilitud binaria Russell
Coeficiente de Russell ¢
oeficiente de Russell = ——
f a+b+c+d
Clasificacion Coeficiente de Russell
1 2 3 4 5 Total
1 0 0 0 3.095 9 3.104
2 3 11 5 1.741 0 1.760
3 0 0 0 4.823 0 4.823
4 0 0 0 26.277 0 26.777
5 0 0 0 3.653 0 3.653
Total 3 11 5 39.589 9 39.617

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

45



3. Medida de disimilitud binaria Hamann

Coeficiente de Hamann =

(a+d)—(b+c¢)

a+b+c+d

Clasificacion Coeficiente de Hamann

1 2 3 4 5 Total
1 3.104 0 0 0 0 3.104
2 1.760 0 0 0 0 1.760
3 4.823 0 0 0 0 4.823
4 26.259 8 7 1 2 26.277
5 3.651 0 0 0 2 3.653
Total 39.597 8 7 1 4 39.617
Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
4. Medida de disimilitud binaria Dice
C iciente de Di 2a

oefjiciente de Vice = —mm

f 2a+b+c

Clasificacion Coeficiente de Dice
1 2 3 4 5 Total
1 3.104 0 0 0 0 3.104
2 0 1.760 0 0 0 1.760
3 0 0 4.823 0 0 4.823
4 0 0 0 26.277 0 26.277
5 0 0 0 0 3.653 3.653
Total 3.104 1.760 4.823 26.277 3.653 39.617

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
5. Medida de disimilitud binaria Antidice
Coeficiente de Antidi e
oeficiente de Antidice = ———————
a+2(b+c)
Clasificacion Coeficiente de Antidice

1 2 3 4 5 Total
1 3.104 0 0 0 0 3.104
2 0 1.760 0 0 0 1.760
3 0 0 4.823 0 0 4.823
4 0 0 0 26.277 0 26.277
5 0 0 0 0 3.653 3.653
Total 3.104 1.760 4.823 26.277 3.653 39.617

Elaboracién: Autores

Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Se observa que para las medidas de disimilitud que excluyen la ausencia conjunta (pardmetro
d) se tiene los mismos resultados. Por otro lado, para las medidas que incluyen el parametro
d se observa que los hogares tienen a agruparse en un solo cluster, razén por la cual se utilizo

el Coeficiente de Jaccard.
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Anexo 4: Distribucion de la educacién bajo el criterio consumo

Clase Ninguno Centro de Alfabetizacion Primaria Secundaria Superior g-err?;?!:ll
Bajo consumo 29,73% 3,11% 60,70% 4,90% 1,57% 100%
Consumo medio bajo 16,68% 1,41% 61,95% 16,25% 3,70% 100%
Consumo medio 8,17% 0,74% 42,99% 29,73% 18,38% 100%
Consumo medio alto 4,32% 0,86% 44,45% 34,40% 15,97% 100%
Alto consumo 0,56% 0,06% 12,02% 30,66% 56,70% 100%
Total general 7,15% 0,96% 44,39% 29,88% 17,62% 100%

Elaboracién: Autores

Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Anexo 5: Distribucion de las etnias bajo el criterio consumo

Clase Afroecuatoriano(a) Blanco(a) Indigena  Mestizo(a) Montuvio(a) Mulato(a) Otro Total

Bajo consumo 1,46% 2,49% 35,62% 57,12% 2,56% 0,75% 0,00% 100%
Consumo medio bajo 4,09% 4,57% 6,44% 73,00% 9,84% 1,95% 0,12% 100%
Consumo medio 4,25% 4,60% 4,82% 75,92% 7,69% 2,04% 0,68% 100%
Consumo medio alto 3,25% 2,98% 5,64% 79,61% 6,40% 1,98% 0,13% 100%
Alto consumo 1,86% 6,69% 1,21% 87,17% 1,89% 1,15% 0,04% 100%
Total 3,21% 3,62% 6,84% 78,02% 6,31% 1,84% 0,16% 100%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Anexo 6: Distribucion de los hogares a nivel nacional

Provincia Representacion
Azuay 4,95%
Bolivar 1,18%
Canar 1,58%
Carchi 1,17%

Chimborazo 3,29%

Cotopaxi 2,72%

El Oro 4,40%
Esmeraldas 3,43%

Galédpagos 0,22%
Guayas 25,03%

Imbabura 2,75%

Loja 3,18%

Los Rios 5,29%
Manabi 9,00%
Morona Santiago 0,87%
Napo 0,54%
Orellana 0,86%
Pastaza 0,55%
Pichincha 19,13%
Santa Elena 1,88%
Santo Domingo 2,51%
Sucumbios 1,19%
Tungurahua 3,70%
Zamora Chinchipe 0,56%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Anexo 7: Distribucion de clases bajo criterio consumo a nivel nacional

Azuay 9,28% 13,44% 6,13% 59,26% 11,89%
Bolivar 23,19% 13,99% 2,54% 57,24% 3,05%
Cafar 12,57% 19,50% 5,56% 58,22% 4,15%
Carchi 12,86% 15,46% 8,20% 56,35% 7,13%
Chimborazo 28,66% 13,82% 4,56% 48,48% 4,48%
Cotopaxi 17,35% 9,57% 5,63% 61,60% 5,86%

El Oro 1,49% 12,63% 9,50% 71,76% 4,62%
Esmeraldas 3,61% 22,81% 8,92% 60,01% 4,65%
Galéapagos 1,23% 8,29% 13,20% 57,17% 20,11%
Guayas 0,35% 10,11% 8,48% 74,05% 7,01%
Imbabura 13,43% 12,00% 7,97% 56,09% 10,52%
Loja 18,49% 14,79% 4,40% 57,09% 5,23%

Los Rios 1,07% 12,77% 8,37% 74,42% 3,37%
Manabi 1,44% 15,86% 6,42% 72,23% 4,05%
Morona Santiago 21,57% 12,93% 577% 57,21% 2,51%
Napo 8,98% 12,21% 7,34% 67,54% 3,93%
Orellana 4,68% 18,18% 8,55% 64,28% 4,31%
Pastaza 11,90% 10,50% 5,70% 63,39% 8,51%
Pichincha 1,93% 10,67% 8,79% 56,77% 21,84%
Santa Elena 0,28% 11,87% 7,33% 77,56% 2,96%
Santo Domingo 2,23% 12,64% 8,79% 69,46% 6,88%
Sucumbios 4,54% 17,42% 9,25% 64,62% 4,16%
Tungurahua 11,41% 10,22% 7,15% 61,04% 10,18%
Zamora Chinchipe 12,64% 17,64% 5,19% 61,92% 2,61%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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Anexo 8: Productos y servicios

Las graficas a continuacion representan el consumo de determinados productos o servicios
agregados, donde si representa que los hogares consumen el producto y no caso contrario;
se debe considerar que los agregados expuestos a continuacién se forman a partir de
productos y servicios especificos que mantienen caracteristicas similares de uso y consumo,

es decir, estos no se ven influenciados por marcas, precios o calidad.

= Pany Cereales

En la gréfica 8 se puede observar que existe una distribucion homogénea respecto al
consumo del agregado pan y cereales en los estratos alto consumo, consumo medio alto y
consumo medio bajo ya que representan mas del 88% de consumao, por otro lado, se observa
que para el estrato consumo medio y bajo consumo existe una preferencia menor hacia este
tipo de productos. Este agregado es uno de los principales productos consumidos por la
poblacion ecuatoriana, ademas pertenece a la canasta basica de consumo (INEC, 2012).

Gréfica 8: Pan y cereales

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo Consumo
consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo

mNO 11,37%  2,71% = 40,96%  6,73%  23,72%
mS|  8863% 97,29% 59,04%  93,27%  76,28%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Carnes frescas y congeladas
Se puede observar en la gréafica 9 que para la clase alto consumo existe una representacion
de més del 50% de consumo; en la clase consumo medio alto y consumo medio bajo se
observa un comportamiento similar entre si al presentar una mayor presencia de consumo;
por otro lado, la clase consumo medio y bajo consumo tienen una mayor representacion de
no consumo. Este resultado estd influenciado por una limitacion presupuestaria y por una

marcada diferenciacion de calidad, marca, precio y tipo.
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Gréfica 9: Carnes frescas y congeladas

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo

ENO 4310% 71,72% 74,05% 17,04% 61,81%
H Sl 56,90% 92,28% 25,95% 82,96% 38,19%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Pescados y mariscos frescos, procesados, refrigerados y congelados
En la grafica 10 se puede observar que existe una mayor presencia de no consumo en los
estratos alto consumo, consumo medio y bajo consumo llegando a representar mas del 75%
en cada estrato, mientras que en las clases consumo medio alto y consumo medio bajo existe
una mayor presencia de consumo con 69,03% y 53,27%, respectivamente. Se observa que
para las clases mejor posicionadas el consumo de este tipo de productos aumenta, asi mismo,
se observa este comportamiento en la clase consumo medio bajo, esto resulta por el efecto

imitacién de consumo.

Gréfica 10: Pescados y mariscos

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 7671%  30,97% = 8821%  4673%  84,72%
ESI  2329% @ 69,03% @ 11,79% = 5327%  1528%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Leche, derivados y huevos

Al ser este tipo de productos indispensables en la alimentacion de los hogares ecuatorianos,
se evidencia en la grafica 11 que las clases altas representan un mayor consumo de estos;

ademas la clase bajo consumo y consumo medio al estar limitada por el nivel de ingresos

67



representa un porcentaje de consumo menor; en el caso de consumo medio bajo el alto

porcentaje de consumo se ve influenciado por el efecto imitacion.

Gréfica 11: Leche, derivados y huevos

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
CONsuUMmo medio medio medio CoNnsumo
alto bajo

ENO 17,92%  7,08%  54,82%  20,80%  68,18%
mS|  82,08%  92,92%  4518% = 79,20%  31,82%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Aceite y grasas
Dado que existen un sin nimero de productos que pertenecen a este agregado y el mismo no
considera productos refinados, se observa en la grafica 12 que para la clase alto consumo
apenas el 13% de los hogares consumen este tipo de productos; por otra parte, para la clase
consumo medio alto y consumo medio bajo se observa un comportamiento similar; por
Gltimo, la clase bajo consumo tiene una mayor representacion de consumo en comparacion

a la clase consumo medio y alto consumo.

Gréfica 12: Aceites y grasas

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 8648%  32,52% = 92,28% = 43,64%  6527%
mSl | 1352% @ 67,48% @ 7,72% = 56,36% = 34,73%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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=  Frutas

Para el agregado frutas se obtiene un resultado completamente diferente al caso anterior, se
puede observar en la grafica 13 que en la clase alto consumo el 61,50% de los hogares
consume, un comportamiento similar se evidencia en las clases consumo medio alto y
consumo medio bajo; por el contrario, en las clases consumo medio y bajo consumo més de
la mitad de los hogares no consume. Este agregado al pertenecer a la canasta basica tiende a
ser consumido por la poblacion ecuatoriana, sin embargo, como se evidencia existe una
preferencia relativamente mayor en las clases sociales altas, particularmente la clase

consumo medio bajo se ve influenciada por el efecto de imitacion.

Gréfica 13: Frutas

100,00%

80,00%

60,00%

40,00%

20,00%

0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo
consumo  medio medio medio  consumo

alto bajo

ENO 3850% 10,63% 72,65%  26,16%  57,22%
Sl  61,50% 8937% @ 27,35% = 73,84% = 42,78%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Hortalizas, verduras, leguminosas y tubérculos

Este agregado al ser considerado fundamental en la dieta de los ecuatorianos se puede
observar en la gréafica 14 que para el estrato consumo medio alto y consumo medio bajo
existe un comportamiento similar representando mas del 90% de consumo para cada caso;
por otro lado, se observa un comportamiento similar entre el alto consumo y bajo consumo,
esto resulta interesante dado que, a pesar de la existencia de marcadas diferencias
socioecondmicas entre estos estratos, existen determinados productos que dado su uso

tienden a mostrar un comportamiento similar en los hogares.
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Gréfica 14: Hortalizas, verduras, leguminosas y tubérculos

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo ~ Consumo Bajo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 4974%  523% = 7993% = 8,08%  47,04%
mSl  50,26% = 94,77% = 20,07% = 91,92% = 52,96%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Az(car, mermelada, miel, chocolates, dulces de azlcar
Se puede observar en la grafica 15 que la distribucion de los hogares se asemeja a otros
productos ya revisados, esto ya que para determinados agregados las preferencias de los
consumidores tienden a seguir un patron, especialmente en productos que son considerados
en la canasta basica, por ejemplo, para el agregado Frutas.

Gréfica 15: AzUcar, mermelada, miel, chocolates

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
= M .
0,00%
Alto Consumo Consumo  Consumo
consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo

mNO 4331% 1866% 71,54% | 36,30% | 55,46%
mSl  56,69% 81,34% 2846%  63,70% = 44,54%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

= Café, té, cacao y hierbas

Para este agregado se puede observar en la grafica 16 que existe un consumo significativo
en las clases consumo medio alto y consumo medio bajo teniendo una presencia mayor al
34% en cada estrato; por otro lado, las clases alto consumo, consumo medio y bajo consumo
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no representan mas del 12% de consumo en cada clase. Este tipo de productos refleja un

comportamiento similar para estratos con marcadas diferencias socioeconémicas.

Gréfica 16: Café, té, cacao y hierbas

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%

0,00%
Alto Consumo Consumo  Consumo Bajo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

mNO 8830% 53,60% 91,86%  6530% @ 93,52%
mS|  11,70% = 46,40% = 8,14%  34,70%  6,48%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Bebidas no alcohdlicas
Este producto al ser indispensable para la mayoria de los hogares tiende a ser consumido con
mayor frecuencia por los estratos mejor posicionados, dado que se ven condicionados a una
limitacion presupuestaria, en la grafica 17 se puede observar este comportamiento. Para el

caso bajo consumo se observa un comportamiento contrario al resto de los estratos.

Gréafica 17: Bebidas no alcohdlicas
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0,00%
Alto Consumo Consumo Consumo Bajo
consumo  medio medio medio  consumo

alto bajo

mNO 891%  6,13% = 24,04% 29,80% 61,34%
msSl  91,09% 93,87% 759% @ 70,20% = 38,66%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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= Cerveza

Para el consumo de cerveza se puede observar en la gréafica 18 que a medida que los hogares
se encuentran mejor posicionados, el consumo de este tipo de productos aumenta, se debe
considerar que este agregado estad influenciado por una limitacion presupuestaria

considerable.

Gréfica 18: Cervezas
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80,00%
60,00%
40,00%
20,00%

0,00%
Alto Consumo Consumo  Consumo Bajo

consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo
ENO 79,80% 80,81% 83,44% 93,10% 96,53%

Sl 2020% 19,19% @16,56% @ 6,90% = 3,47%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Prendas de vestir
En el agregado prendas de vestir se puede observar que existe un comportamiento creciente
a medida que los hogares se encuentren mejor posicionados, es decir, que los hogares de
estratos altos tienden a realizar un mayor consumo de este tipo de productos.

Gréfica 19: Prendas de vestir

100,00%

80,00%

60,00%

40,00%

20,00%

0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo
consumo  medio medio medio  consumo

alto bajo

mNO 2,96% = 2,732% = 19,93%  29,34% = 33,35%
mSl  97,04% 97,68% 80,07% 70,66%  66,65%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Conservacion y reparacion de la vivienda
La conservacion y reparacion de la vivienda representa mayormente a los materiales de

construccion o adecuacion que se usan en el hogar como el cemento, ladrillo, pintura, entre
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otros. Asi también, en este grupo se encuentra la prestacion de servicios de albafiiles,
carpinteros, electricistas, etc. Como se puede observar en la grafica 20, existe un
comportamiento creciente a medida que los hogares se encuentran mejor posicionados, este
resultado se ve afectado por la limitacion presupuestaria.

Grafica 20: Conservacion y reparacion de la vivienda

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
CONSUMo medio medio medio CONsSuUMo
alto bajo

ENO 70,90% = 79,93%  8802%  8836%  94,58%
mSI  29,10%  20,07% = 11,98% = 11,64%  542%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Suministro de agua y servicios diversos relacionados con la vivienda
Este agregado contempla el servicio de suministro de agua, recogida de basura,
alcantarillado y otros servicios relacionados con la vivienda. Se puede observar en la grafica
21 que para el caso de la clase alto consumo existe una mayor representacion de consumo
respecto a los demas estratos, se debe considerar que este resultado esta relacionado a la

distribucion de los servicios publicos.

Gréfica 21: Suministro de agua y servicios diversos relacionados con la vivienda
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Alto Consumo  Consumo Consumo Bajo
consumo  medio medio medio  consumo

alto bajo

mNO 1051% 26,63% 41,89% 36,88% = 41,56%
mSl  8949% 73,37% 5811% 63,12%  5844%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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=  Salud

El agregado salud abarca servicios médicos, productos farmacéuticos, equipos terapéuticos
y servicios de hospital. Se puede observar en la grafica 22, que para el estrato alto consumo
existe una representacion de casi el 100% para este servicio, este porcentaje disminuye a
medida que la posicion socioecondémica del hogar se encuentre en un estrato inferior. Se
debe tomar en cuenta que este tipo de agregado es indispensable para el bienestar de los
hogares, asi mismo, representa una limitacion presupuestaria considerable.

Gréfica 22: Salud
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80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo = Consumo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO  2,34% 574% = 19,23% = 1586% = 30,49%
WSl 97,66% @ 9426% @ 80,77% = 84,14% = 69,51%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Vehiculos a motor
La gréfica 23 indica el consumo que tienen los estratos en cuanto a los vehiculos de motor
como automdviles, camionetas o furgonetas tanto usados como nuevos para uso exclusivo
del hogar, de tal forma se observa gque existe una mayor representacion de consumo en la
clase alto consumo, este resultado esta altamente relacionado con la limitacion

presupuestaria de los hogares.

74



Gréfica 23: Vehiculos a motor
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0,00% }
Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo
Consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 86,67%  9634% = 9852% = 9891%  99,70%
mSl 1333%  3,66% 1,48% 1,09% 0,30%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Combustible y lubricantes para equipo de transporte personal
Este agregado representa productos como diesel, gasolina, lubricantes y otros aditivos para
equipo de transporte personal. En la gréfica 24 se puede observar un comportamiento similar
al caso anterior, pero con una presencia de consumo mayor, dado que estos productos son

insumos para la utilizacion de vehiculos a motor.

Gréfica 24: Combustibles y lubricantes para equipo de transporte personal
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Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo

consumo  medio alto medio medio consumo

bajo
ENO 43,30% 77,06% 87,44% 90,88% 96,83%
mSl  56,70% 22,94% 12,56% 9,12% 3,17%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Transporte de pasajeros por aire
Este agregado representa, por ejemplo, viajes en avién, avioneta, helicoptero, etc., de tal
forma el acceso a este tipo de servicios se ve limitado por el nivel de ingreso, por lo tanto,

existe un mayor consumo de este tipo de servicios en el estrato alto consumo.
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Gréfica 25: Transporte de pasajeros por aire
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Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 90,65% 99,00% 99,11% 99,73% 99,99%
LR 9,35% 1,00% 0,89% 0,27% 0,01%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Servicios telefonicos y fax
Este agregado representa diferentes productos, por ejemplo, telefonia celular, convencional
fijo, reparacion y accesorios para este tipo de articulos, ademas, de la contratacion de
servicios como identificacion de llamadas o contestadores automaticos, entre otros. En la
grafica 26 se puede observar que para estrato alto consumo casi el 100% de los hogares
consumo este tipo de servicios y a medida que los hogares se ubican en estratos inferiores
disminuye el nivel de consumo. Se debe tomar en cuenta que el consumo de este tipo de

productos y servicios son necesarios para la comunicacion a nivel global.

Grafica 26: Servicios telefénicos y fax

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%
0,00%
Alto Consumo  Consumo  Consumo
consumo  medio medio medio CONsuMmo
alto bajo

mNO 1,04% = 12,20% = 27,31% @ 42,14% | 72,55%
mS|  9896% @ 87,80% @ 72,69% @ 57,86% | 27,45%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Equipo audiovisual, fotografico y de procesamiento de informacion

Este agregado considera equipos como computadoras, camaras, reguladores de voltaje,

CD’s, Video casetes, brujulas, televisores, radios, reproductores, amplificadores y servicios
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de reparacion. Los estratos que tienen una mayor presencia de consumo de este agregado
son los que mejor posicionados estan, pues tienen una representacion mayor al 34%. A
medida que los hogares se ubican en estratos inferiores disminuye el nivel de consumo. Este
resultado se relaciona a la limitacion presupuestaria de los hogares pues este tipo de

productos y servicios representan un costo considerable.

Gréfica 27: Equipo audiovisual, fotografico y de procesamiento de informacion
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Alto Consumo  Consumo  Consumo Bajo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 29,04% 46,79% 65,30% 83,64% 90,16%

ms| 70,96% 53,21% 34,70% 16,36% 9,84%

Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)

= Otros productos duraderos importantes para la recreacion y cultura

Este agregado agrupa diferentes productos como parapentes, botes, aeroplanos, cuadrones,
instrumentos musicales, entre otros productos de recreacion. De tal forma, la clase donde
existe mayor presencia de consumo es el estrato alto consumo con una representacion de
8,40%. Este resultado permite observar que este tipo de productos es consumido

principalmente por hogares posicionados en clases sociales altas.

Grafica 28: Otros productos duraderos importantes para la recreacion y cultura
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Alto Consumo Consumo  Consumo
consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo

mNO 91,60% 94,65% 99,07% 99,67% 99,05%
mSl  840% 535% 093%  033%  095%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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= Jardines, plantasy flores
En el agregado jardines, plantas y flores se encuentran productos relacionados al cuidado de
jardines como abonos, flores, macetas, semillas y plantas, se observa en la grafica 29 que el
estrato que tiene mayor presencia de consumo de este agregado es la clase alto consumo con
una representacion de 15,77%. A medida que los hogares se encuentran posicionados en

estratos inferiores, el consumo disminuye.

Gréfica 29: Jardines, plantas y flores
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Alto Consumo Consumo Consumo Bajo
consumo  medio medio medio  consumo
alto bajo

ENO 84,23% 9501%  99,03%  9849%  99,36%
msSl | 1577%  4,99% 0,97% 1,51% 0,64%

Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Animales domesticos y productos conexos
En este agregado se encuentra todo tipo de animales domésticos como perros, gatos, peces
0 hamster, incluso se considera los productos de veterinaria y cuidado. Como se puede
observar en la grafica 30, existe un comportamiento decreciente respecto al consumo de este
agregado por estrato, es decir, que a medida que el hogar se ubigue en un estrato inferior, el
consumo disminuye. Este resultado muestra que la mayoria de los hogares ubicados en
estratos sociales altos estan dispuestos a asumir el costo que implica la crianza y cuidado de

animales domésticos.
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Gréfica 30: Animales domésticos y productos
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Alto Consumo  Consumo = Consumo Bajo
consumo medio medio medio consumo
alto bajo

ENO 61,99% = 8589% @ 93,33% @ 948%  96,12%
mSI 3801% @ 14,11% 6,67% 5,18% 3,38%
Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Servicios culturales

En el agregado servicios culturales se encuentran servicios de bibliotecas, cines, circos,
museos, teatros e incluso monumentos historicos. Se observa en la gréafica 31 que existe una
diferencia de consumo significativa en el estrato alto respecto a los demés estratos. Este
resultado muestra que la mayor parte de los hogares que asiste a este tipo de espacios
culturales estan ubicado en un estrato social alto, dado que este tipo de servicios representan
costos adicionales.

Gréfica 31: Servicios culturales
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Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Libros
Este agregado contempla libros de diferentes areas como escolares, culturales, religiosos o
infantiles. En la gréfica 32 se puede observar un comportamiento similar entre las clases alto
consumo y consumo medio alto, esto considerando el efecto de imitacion de consumo; por
otro lado, en los hogares ubicados en estratos sociales inferiores existe una menor, pero no
nula, representacion de consumo para este agregado.
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Gréfica 32: Libros
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Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Paquetes turisticos

Este agregado considera los alimentos, bebidas y paquetes turisticos de viajes, excursiones
y vacaciones. En la grafica 33 se observa que para los estratos consumo medio alto, consumo
medio, consumo medio bajo y bajo consumo el consumo de este agregado no representa ni
el 1% de los hogares de cada estrato; sin embargo, en la clase alto consumo se observa una
presencia del 6,60%. Este resultado refleja que la mayor parte de los hogares que estan
dispuestos a consumir este tipo de servicios se encuentra en un estrato social alto dado que
estos incurren en un costo representativo.

Gréfica 33: Paquetes turisticos
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Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Educacion
El agregado de educacion abarca todo tipo de instruccion académica desde ensefianza
preescolar, primaria, secundaria y cualquier rama de instruccion superior, asi mismo, cursos
de capacitacidn extracurricular como cocina, plomeria, electricidad, entre otros. Se observa
en la grafica 34 que existe una mayor presencia de consumo de educacion en el estrato alto
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consumo, ademas, a medida que los hogares se encuentran ubicados en estratos sociales

inferiores, el consumo de este agregado tambien disminuye.

Grafica 34: Educacién
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Elaboracion: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Servicio de alojamiento
El agregado servicio de alojamiento hace referencia a albergues, hoteles, internados, entre
otros. Se puede observar en la grafica 35 que para el caso del alto consumo existe una
representacion del 14,95% de consumo, siendo esta la mas significativa en comparacion con
el consumo para cada estrato. EI comportamiento de este agregado se asemeja al consumo
de los agregados transporte de pasajeros por aire y paquetes turisticos que se presentaron
anteriormente, dado que para estos casos se debe considerar que existe una limitacion

presupuestaria considerable.

Grafica 35: Servicio de alojamiento
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Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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= Cuidado personal

En la gréafica 36 se encuentra la clasificacion del agregado cuidado personal que hace
referencia al consumo de maquillaje, tintes de cabello, bloqueador solar, rasuradoras y otros
bienes y servicios. Para todos los estratos sociales la representacién de consumo de este
agregado es significativamente alta, pues superan el 90% de consumo.

Grafica 36: Cuidado personal
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Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Seguros en general
El agregado Seguros en General contempla los seguros de vida, vivienda, salud y transporte.
En la grafica 37 se observa que para el estrato alto consumo la representacion de consumo
para este agregado es de 63,46%, valor que es significativamente mayor en comparacion al
consumo que hay en los demas estratos, que son menores al 27%. Para el caso consumo
medio bajo se puede observar una representacion relativamente mayor respecto al consumo
medio, este resultado esta relacionado al efecto imitacion de consumo ya que se observa una

tendencia de consumo mayor.
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Gréfica 37: Seguros en general
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Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
= Servicios financieros
En cuanto al agregado servicios financieros se puede observar en la grafica 38 que en el
estrato alto consumo existe un consumo significativamente mayor de este agregado, pues
tiene una representacion de consumo del 38,97% cuando el resto de los estratos tienen una
representacion menor al 11%. A medida que los hogares se ubican que estratos inferiores, el
porcentaje de representacion disminuye. Es necesario aclarar que la prestacion de este tipo

de servicios representa un costo considerable.

Gréfica 38: Servicios financieros
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Elaboracién: Autores Fuente: ENIGHUR (2011-2012)
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